
As Normas-Padrão 
após a lei 12.232/10

Junho/11



Autorregulação

VÉ prática de cidadania de elevada 

consciência.

VÉ fruto do amadurecimento 

do mercado

VDepende das iniciativas e atitudes das  lideranças 

e dos profissionais do mercado.



Autorregulamentação 

Trajetória Consistente

Código de Ética 

dos 

Profissionais da 

Propaganda

CONAR CENP

1950 1980 1998

Ética nas relações 

comerciais entre

Anunciantes, 

Agências e Veículos



CENP

Criado para implementar as Normas-Padrão da 
Atividade Publicitária representando as entidades 

fundadoras que pactuaram o acordo de autorregulação

Associação Brasileira de 

Anunciantes

Associação Brasileira de

Emissoras de Rádio e Televisão 

Central de Outdoor

Associação Brasileira de 

Televisão por Assinatura

Associação Nacional de 

Jornais

Associação Nacional de 

Editores de Revista

Associação Brasileira de 

Agências de Publicidade 

Federação Nacional de 

Agências de Propaganda
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Modelo Full Service

Adotado no mercado brasileiro 

modelo vencedor / qualidade mundial

VTendência internacional de valorização das 

Agências 

VAssegura a sustentação econômica    pluralidade e 

multiplicidade de Veículos de Comunicação

VGarante a liberdade de expressão editorial e 

comercial

VAssegura bons serviços publicitários



O círculo virtuoso da atividade

Não há 
propaganda de 
qualidade sem 
sustentação 
econômica! 



VConselho de Ética

(colégio presid. + 96 membros)

VConselho Fiscal 

(3 membros) - Auditoria

VConselho Consultivo

(Presid. + 5 membros)

Organismos

VAssembléia Geral 

VConselho Executivo 

(21 membros) 

VDiretoria Executiva

(Presid + 7 membros)

CENP - Engrenagem Básica



CENP + de 1 década

Pedidos de certificação 
recebidos e analisados         

10 853

Agências certificadas

2 575
10/Junho/11

Já chegaram a ser

4500

ABAP/IBGE 2008 = 10.874



NO - 117

4%

NE - 298

12%

CO - 250

10%

Sul - 473

18%

SE ï1.437

56%

Agências certificadas - Região

jun.2011

Total 2.575 



Nosso site
www.cenp.com.br



Periodicidade: Trimestral
Edição no. 27

Editorial

ÅAssuntos abordados em profundidade

ÅAssuntos focados na valorização profissional

ÅInformações dos mercados regionais 

ÅAspectos técnicos e legais

Pergunte ao CENP

cenp@cenp.com.br

CENP EM REVISTA



resumindo ...

assegurar que os deveres e 

direitos das partes que formam o 

negócio da comunicação sejam 

reconhecidos e respeitados

Para que serve o CENP?

Com qual objetivo?

para que as relações sejam 

modernas, éticas, produtivas, 

transparentes e saudáveis



de todas as partes, para que possam ter serviços 

mais eficazes e de qualidade, que geram resultados, 

agregam valor e proporcionam negócios 

sustentáveis e empresas sólidas

Em benefício de quem?

Como?

por meio de normas e condutas que estabelecem o 

papel de cada parte e a contra partida

resumindo ...



Por que reconhecer, aderir e 

respeitar o CENP?

porque toda a sociedade moderna, próspera 

e produtiva é baseada na interdependência 

de todas as suas partes e na preservação do 

ambiente de negócios em favor do bem 

coletivo

resumindo ...



mai.2011

Normas-Padrão

Implementação dos ajustes

Modelo Faturamento


